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Kunde: Bayerischer FuBball-Verband
Thema: Olympiabewerbung
Monat: September 2025

Befragungs- 05.09.25 bis 15.09.25
zeitraum:

Artder CAWI (Computer Aided Web Interviews)
Erhebung:

PoV  Funktionare der Mitglieder des BFV
(Befragungs-
zielgruppe):
Befragte: n-BFV gesamt: 1.395
n - Kreis Minchen: 110
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Olympiabewerbung // BFV Gesamt
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Beflirwortung Olympische Spiele in Deutschland

Wiirden Sie es befiirworten, wenn die Olympischen Sommerspiele 2036 oder spater erstmals nach 1972 wieder in
Deutschland stattfinden?

Befiirwortung Olympische Spiele in
Deutschland

Antwort BFV Gesamt
Ja 91,0
Nein 9,0
Ja; 91,0%
&
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Wichtigkeit positiver Eindruck

Deutschland kénnte sich bei den Olympischen Spielen (wie schon bei der FuBBball-Weltmeisterschaft 2006) als
modernes, weltoffenes und nachhaltiges Gastgeberland prasentieren. Wie wichtig ist lhnen dieser positive Eindruck
Deutschlands im Ausland?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

(2) wichtig _ 29,7%
(3) weniger wichtig . 6,9% |
(4) nicht wichtig I 3,2%
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Beflirwortung Bewerbung Miinchen

Miinchen verfligt bereits jetzt liber 90 Prozent der bendtigten Sportstatten - ein groBer Vorteil, wie Paris 2024 gezeigt
und Miinchen bei den European Championships 2023 bewiesen hat.
Soll sich Miinchen fiir die Austragung 2036 oder spater bewerben?

Befiirwortung Bewerbung

Miinchen

Antwort BFV Gesamt
Ja 91,6
Nein 8,4
Ja; 91,6%
&
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Wichtigkeit Fokus Nachhaltigkeit etc.

Wie wichtig ist es lhnen, dass eine Olympia-Bewerbung den Fokus auf Nachhaltigkeit, vorhandene Infrastruktur und
gesellschaftlichen Nutzen legt?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
-~
- 92,2%
=

=
(3) weniger wichtig . 5,2%
= 7,8%
(4) nicht wichtig I 2,6%
-’
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Erwartung dauerhafter Nutzen

Die Spiele 1972 haben Miinchen langfristig gestarkt - z.B. durch neue Infrastruktur und Sportstatten.
Erwarten Sie sich durch eine erneute Durchfiihrung der Spiele einen dauerhaften Nutzen fiir Miinchen und Bayern?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

=
=
Eher nicht - 8,1%
Nein I 3,2%
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Positive Effekte (1)

Welche positiven Effekte erhoffen Sie sich durch Olympische Spiele in Miinchen? (Mehrfachantworten méglich)

Aufwertung bestehender Sportstatten

Impulse fiir Jugend- und Nachwuchsarbeit in Deutschland

Entstehen neuer Sportstatten, die auch dem Breitensport
dienen

Ausbau des OPNV

Erhohte Aufmerksamkeit und Begeisterung fiir den Sport
in Deutschland

Stdrkung des Breitensports

Verbesserung der Infrastruktur
Gesellschaftliche Effekte

Starkung von Ehrenamt und Engagement

Stérkung des Spitzen-/ Leistungssports

&
v Basis: Alle Befragten
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I 40,5%
I 33,4%
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Positive Effekte (2)

Welche positiven Effekte erhoffen Sie sich durch Olympische Spiele in Miinchen? (Mehrfachantworten méglich)

Starkung des Sports in Stadt und Umland
Touristische Effekte

Schaffung von zusétzlichem Wohnraum
Lusatzliche Arbeitsplatze

Nachhaltige Stadtentwicklung
Bekanntheitssteigerung

Kulturelle Effekte

Einnahmenerhéhung

Sonstige

Ich sehe keine positiven Effekte

&
v Basis: Alle Befragten
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50% 60% 70% 80%

I 38,1%

I :6.0%
I 34.0%
I :2.1%
I 29.7%
I 27.1%
I 21.8%
I 20.5%
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Unterstilitzung als Volunteer

Konnten Sie sich vorstellen, dass Sie sich selbst oder aber Mitglieder aus lhrem Verein als Volunteer bewerben, um
die Olympischen Spiele in der Heimat so aktiv zu unterstiitzen und als Teil der olympischen Bewegung zu erleben?

Unterstiitzung als Volunteer

Antwort BFV Gesamt
Ja 72,0
Nein 28,0
Ja; 72,0%
&
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Olympiabewerbung // Kreis Miinchen
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Beflirwortung Olympische Spiele in Deutschland

Wiirden Sie es befiirworten, wenn die Olympischen Sommerspiele 2036 oder spater erstmals nach 1972 wieder in
Deutschland stattfinden?

Befiirwortung Olympische Spiele in
Deutschland

Antwort Kreis Miinchen
Ja 86,4
Nein 13,6
Ja; 86,4%
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Wichtigkeit positiver Eindruck

Deutschland kénnte sich bei den Olympischen Spielen (wie schon bei der FuBBball-Weltmeisterschaft 2006) als
modernes, weltoffenes und nachhaltiges Gastgeberland prasentieren. Wie wichtig ist lhnen dieser positive Eindruck
Deutschlands im Ausland?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

-

-~
(3) weniger wichtig . 4,7%

>~ 90,7%

> 9,3%

(4) nicht wichtig 4,6%
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Beflirwortung Bewerbung Miinchen

Miinchen verfligt bereits jetzt liber 90 Prozent der bendtigten Sportstatten - ein groBer Vorteil, wie Paris 2024 gezeigt
und Miinchen bei den European Championships 2023 bewiesen hat.
Soll sich Miinchen fiir die Austragung 2036 oder spater bewerben?

Befiirwortung Bewerbung

Miinchen

Antwort Kreis Miinchen
Ja 88,0
Nein 12,0
Ja; 88,0%
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Wichtigkeit Fokus Nachhaltigkeit etc.

Wie wichtig ist es lhnen, dass eine Olympia-Bewerbung den Fokus auf Nachhaltigkeit, vorhandene Infrastruktur und
gesellschaftlichen Nutzen legt?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

-~
-~
(3) weniger wichtig I 3,7%

0,9%

- 95,4%

> 4,6%

(4) nicht wichtig
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Erwartung dauerhafter Nutzen

Die Spiele 1972 haben Miinchen langfristig gestarkt - z.B. durch neue Infrastruktur und Sportstatten.
Erwarten Sie sich durch eine erneute Durchfiihrung der Spiele einen dauerhaften Nutzen fiir Miinchen und Bayern?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

-

- 88,8%

-~
Eher nicht . 4,7%
> 11,2%
Nein . 6,5%
-’
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Positive Effekte (1)

Welche positiven Effekte erhoffen Sie sich durch Olympische Spiele in Miinchen? (Mehrfachantworten méglich)

Aufwertung bestehender Sportstatten

Entstehen neuer Sportstatten, die auch dem Breitensport
dienen

Ausbau des OPNV

Impulse fiir Jugend- und Nachwuchsarbeit in Deutschland
Starkung des Breitensports

Verbesserung der Infrastruktur

Starkung des Sports in Stadt und Umland

Schaffung von zusatzlichem Wohnraum

Erhohte Aufmerksamkeit und Begeisterung fiir den Sport
in Deutschland

Starkung von Ehrenamt und Engagement

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
I  54,1%
I  74,8%
I,  70,1%
I,  70,0%
I 57.9%
I  56,1%
I 47.7%
I 5,8°%
I 43,9%
I 1,1%
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Positive Effekte (2)

Welche positiven Effekte erhoffen Sie sich durch Olympische Spiele in Miinchen? (Mehrfachantworten méglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Touristische Effekte || R 40,2%
Gesellschaftliche Effekte [N 39.3%
Nachhaltige Stadtentwicklung | R 38.3%
Starkung des Spitzen-/ Leistungssports || NG 36,4%
Zustzliche Arbeitsplitze [N 31.8%
Einnahmenerhéhung | 30.8%
Bekanntheitssteigerung ||| NG 21.5%
Kulturelle Effekte |GGG 17.8%

Sonstige [l 1,9%

Ich sehe keine positiven Effekte [l 5.6%
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Unterstilitzung als Volunteer

Konnten Sie sich vorstellen, dass Sie sich selbst oder aber Mitglieder aus lhrem Verein als Volunteer bewerben, um
die Olympischen Spiele in der Heimat so aktiv zu unterstiitzen und als Teil der olympischen Bewegung zu erleben?

Unterstiitzung als Volunteer

Antwort Kreis Miinchen
Ja 75,8
Nein 24,2
Ja; 75,8%
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Strukturdaten
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Basis:

Bezirke alle Teilnehmer*innen

Verteilung der Teilnehmer auf die Bezirke

0% 10% 20% 30%
1.395
&
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Basis:

Funktionen alle Teilnehmer*innen

Verteilung der Teilnehmer*innen auf die verschiedenen Funktionen

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Schiedsrichterfunktionen _ 27,0%
Kreisfunktionen - 8,2%
Bezirksfunktionen . 2,4%
Nicht-Mitglieder I 1,4%
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Vereinsfunktionen

Basis:
Vereinsfunktionare 30,8%

Verteilung der Teilnehmer*innen auf die verschiedenen Vereinsfunktionen

1. Vorsitzende(r)

Leiter(in) der FuBball-Abt.

Leiter(in) der Junioren-Abt.

Trainer(in)

2. Vorsitzende(r)
Mannschaftshetreuer(in)/-verantwortliche(r)
Beauftragte(r) Ehrenamt

Leiter(in) Frauen-Abt.

Leiter(in) der Herren-Abt.
Geschéftsfihrer(in)
Schatzmeister(in)/Kassenwart(in)
Stellv. Leiter(in) Junioren-Abt.
Verantwortliche(r) Offentlichkeitsarbeit
Leiter(in) Senioren-Abt.

Leiter(in) der Juniorinnen-Abt.

Verantwortliche(r) Online-Medien/Webmaster

&
v S L c Basis: Alle Befragten September 2025
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0% 10% 20% 30% 40% 50%

e, 31,27%
I, 21, 6%
I 10.7%

I 5.7

I 530

I 4.7%

B 2.0%

I 2.0%

I 2.8%

Hl 2.3%

Hl 2.3%

I 1.9%

B 1.2%

B 0.7%

I 0.5%

| 0,2%

Wir sind die Nr. 1 fiir fact-based Consultancy im Sport

25



Kontakt - lhre Ansprechpartner

SLC Management GmbH

Prof. Dr. Alfons Madeja
Managing Director
Email: prof.madeja@slc-ag.com

Maximilian Madeja, MSc. Wirt.-Inf.
Managing Director, Chief Research Officer
Email: m.madeja@slc-ag.com

Jens Jaschinski, Dipl.-Volkswirt
Director Consultancy
Email: jaschinski@slc-ag.com

Fon: +49(0) 9211 -54 81 830
Web: www.slc-management.com
Adresse: Laufamholzstr. 116, 90482 Nirnberg
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